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Metodologija raziskave

e |zvajanje raziskave : 15.5. 2007 — 16.6.2007
 Metoda: racunalnisko podprto telefonsko anketiranje (CATI)

e \Vzorec:
— nakljucni, reprezentativni vzorec
— vzorcni okvir: prebivalke in prebivalci Slovenije v starosti od 10 do 30 let
— numerus: 840 respondentov
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Prepoznavnost SKL-ja — prvi priklic

SKL je spontano navedlo
2 m 10 do 19 let skoraj trikrat veC
@20 0o 30 let respondentov kot
Oskupa 1000kt | naslednjo najbolj poznano
Sportno prireditev.

Enak delez navedb za
SKL smo zaznali v obeh
e preucevanih starostnih
skupinah.

Ostali dogodki oz.
prireditve povezane z
mladimi so dobili priklicani
vV manjsi meri.
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Sportov zabavo dogodki  vrazli énih dogodki
Sportin

osnova: vsi respondenti, N=840; 15.5.-16.6. 2007
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Prepoznavnost SKL-ja — podprti priklic
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oddaja: Sport Spas oddaja: Tekma liga:Radigramn  ogomet

osnova: vsi respondenti, N=840; 15.5.-16.6. 2007
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Skoraj 90 % vseh vprasanih
v starostni skupini 10 — 19 let
pozna oz. je ze sliSalo za
SKL.

Poznavanje SKL-ja med
respondenti starimi od 20 —
30 let je prav tako visoko
(84%).

Tréno raziskovanje in svetovanje
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Obisk tekem SKL

B 10 do 19 let
@ 20 do 30 let
O skupaj 10 do 30 let

Dobra tretjina respondentov
v mlajSi starostni skupini je
Ze obiskalo vsaj eno tekmo
e lige SKL. Obiskanost tekem
med starejSo starostno je
nekoliko nizja.

Najvec, vecC kot 90% tistih, ki
so ze bili na kaksni tekmi, jih
je obiskala koSarko, manj
kot Cetrtina pa druge tekme
(odbojka in rokomet).

Med tistimi, ki poznajo SKL
jih je skoraj 70% odgovorilo,
da bi tekme Se obiskovali.

DA, Ze obiskal NE, ampak jo nameravam NE

osnova: vsi respondenti, N=840; 15.5.-16.6. 2007
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Poznavanje Sportnih tekmovanj pod okriliem SKL
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m 10 do 19 let
@ 20 do 30 let
O skupaj 10 do 30

11 10 10

nh

KoSarka je najbolj
prepoznavno sportno
tekmovanje pod okriliem
SKL, pozna jo veg kot tri
Cetrtine vseh vpraSanih.

let

Manj poznana so
tekmovanja plesnih in
navijaskih skupin.

o B

plesne skupine

navijaske skupin

a

osnova: vsi respondenti, N=840; 15.5.-16.6. 2007
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Poznavanje drugih aktivnosti SKL

100 oo

_ W 10do 19 let

@ 20 do 30 let
O skupaj 10 do 30 let

miss 0z. mister SKL klubska kartica z SKL internetna trgovina
simpati €nosti ugodnostmi

ledeni ¢ajBLUZI

Med respondenti, ki so ze
sliZali za SKL, je najbolj
prepoznaven izbor miss 0z.
mistra (pozna ga tri Cetrtine
respondentov iz mlajSe
starostne skupine).

Manj so prepoznavne druge
aktivnosti (klubska kartica,
internetna trgovina, ledeni
Caj), razlike pa obstajajo tudi
po starosti — vse omenjene
aktivnosti so bolj
prepoznavne med mlajSimi
respondenti (10 — 19 let)

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725; 15.5.-16.6. 2007
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Poznavanje SKL krozkov

BO - m 10 do 19 let
@ 20 do 30 let
0 skupaj 10 do 30 let

SKL kroZke na splo3no pozna
tretjina respondentov.

Najbolj sta prepoznavna
fotografski in novinarski
************************************* krozek, manj pa video, likovni
in dramski krozek.

Na splosno je poznavanje
sodelovanja najvecje v
starostni skupini 10-19 let.

novinarski fotografski video krozek  ra céunalnidki likowni krozek dramski krozek
krozek krozek kroZzek

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725; 15.5.-16.6. 2007
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Priporo é&ila SKL-ja prijateljem

m 10 do 19 let
@ 20 do 30 let
O skupaj 10 do 30 let

1 Vec€ kot 85% respondentov

iz mlajSe starostne skupine
bi SKL (tekme in druge
aktivnosti) svojim prijateljem
zagotovo 0z. verjetno
priporocilo.

Nekoliko manj izrazita je
verjetnost priporocila med
respondenti, ki so stari od
20 — 30 let.

da, zagotovo da, verjetno ne,najverjetneje ne ne,zagot ovo ne ne vem

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725; 15.5.-16.6. 2007
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Posebnost to €kovanja pri osnovnosolskih tekmah

100 - oo m 10 do 19 let
@ 20 do 30 let
O skupaj 10 do 30 let

BO oo

prav je, da je kon éni rezultat se&evek tekme med de &ki in deklicami bi morale biti
deckov in deKlic lo¢ene

mebpian

Bomh R T

Slika prikazuje rezultate med
respondenti, ki poznajo SKL.

Zaklju€imo lahko, da sedanii
sistem toCkovanja ustreza
dvem tretjinam respondentov,
prav tako pa v mnenju skoraj ni
razlik po starostnih skupinah

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725; 15.5.-16.6. 2007
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Pogostost spremljanja SKL v medijih (10 - 19 let)

100 -
m tedensk . . .
. rﬁejjjn;’ Slika prikazuje rezultate med
O nekajkrat letno respondenti, starimi 10 do 19
go | Mredkeje oz le enkratdosedaj ... | _let, ki poznajo SKL.

O NIKOLI, poznam
B NIKOLI, ne poznam
Najbolj spremljane so oddaje
na Pop TV.

%

Najmanj poznana sta radijska
oddaja in meseénik SKL.

SKL oddaje na  SKL oddaje na  prenosi tekem  radijska oddaja spletna stran mese énik SKL
Pop TV lokalni TV na Kanalu A SKL SKL

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725; 15.5.-16.6. 2007
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Pogostost spremljanja SKL v medijih (20 - 30 let)

100 -
ted k : : .
: : enf ° Slika prikazuje rezultate med
mesecno . . .
80 O nekajkrat letno respondenti, starimi 20 do

30 let, ki poznajo SKL.

m redkeje oz. le enkrat do sedaj
@ NIKOLI, ampak poznam

m NIKOLI, ne poznam 61 i !
Respondenti iz starejSe

starostne skupine v manjsi
meri spremljajo SKL v
medijih. V najvecji meri
poznajo SKL oddajo na Pop
TV.

SKL oddaje na SKL oddaje na prenositekem radijska oddaja spletna stran mese énik SKL
Pop TV lokalni TV na Kanalu A SKL SKL

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725; 15.5.-16.6. 2007
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Percepcija SKL-ja

Druzenje

Mladost

Tekmovalnost

Prijateljstvo

FairPlay

Razkazovanje

Aroganca

—e— 10 do 19 let
—e— 20 do 30 let

2 3 4
povpre¢na ocena

Slika prikazuje rezultate med
respondenti, ki poznajo SKL.

Ocena 5 pomeni, da je beseda
zelo povezana s SKL, ocena 1
pa da sploh ni povezana.

Analiza pokaZe, da se s SKL
izrazito povezujejo besede s
pozitivno konotacijo (druzenje,
mladost, prijateljstvo in tudi
tekmovalnost),

Besede z negativnim pomenom
(aroganca, razkazovanje) pa
niso percepirane kot znacilne za
SKL.

osnova: poznavalci projekta SKL, N=725; 15.5.-16.6. 2007
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Privla énost SKL-ja in drugih dogodkov | prireditev

SKL

kviz Umko

liga Rad igram
nogomet

projekt Z glavo na
zabavo

oddaja Knjiga
mene briga

oddaja Jasno in
glasno

oddaja Sport Spas

oddaja Tekma

oddaja Stafeta
mladosti

mepiana

50

—e— 10 do 19 let
—e—20 do 30 let

20 40 60
% priiacnosti

osnova: poznavalci prireditev, dogodkov; 15.5.-16.6

80

100

Slika prikazuje rezultate med
respondenti, ki poznajo SKL oz.
druge dogodke in prireditve.

Za vecino analiziranih oddaj velja,
da so bolj privlaéne respondentom
iz mlajSe starostne skupine.

Najvec, skoraj trem Cetrtinam
respondentov v starosti od 10 — 19
let se SKL zdi privlagen oz. zelo
privlaCen. Med starejSo starostno
skupino je takih precej manj.

Respondentom starim od 20 do 30
let se zdi najpriviacnejSi projekt ‘Z
glavo na zabavo'.

. 2007
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Pozicija SKL in drugih dogodkov | prireditev (10 do 19 let)

80 - Predstavljena analiza nam kaze
odnos med poznavanjem in
privlacnhostjo posameznega dogodka
0z. prireditve.

60 - _ ) projekt: Z glavo

liga: Rad igram o na zabavo 8 : i i
nogome,  Oddala: Stafeta SKL je med respondenti v starosti
. miadosty, @ otdajaJasnorin 10 — 19 let najbolj prepoznaven in
g oddaja: Tekmel glasno najbolj privlacen med vsemi
8 40| oddaja: Spor® ® kiiz Urko an_aliz_iranirr_li dogodki oz.
2 Spas prireditvami.
¢ oddaja: Knjiga
mene briga

V istem kvadrantu (z nadpovpre¢nim
20 - poznavanjem in privlacnostjo) je Se
projekt ‘Z glavo na zabavo'.

0 T T T 1

0 20 40 60 80 100
poznavanje

osnova: poznavalci prireditev, dogodkov; 15.5.-16.6 . 2007
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Pozicija SKL in drugih dogodkov | prireditev (20 do 30 let)
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80 1 Predstavljena analiza nam kaze
odnos med poznavanjem in
privlacnostjo posameznega
dogodka oz. prireditve.

60 - _

projekt: Z glavo
na zabavo Med respondenti v starostni
oddgja: Stafeta ¢ skupini 20 — 30 let je najbolj
5 g Rad igram rriaiostl oddaja: Jasno in !ooznan ter najbolj |<’)r|vl_acen projekt
. ¢ dasno Z glavo na zabav? , Vistem
2 2 . QS_KQ kvadrantu pa sta Se TV oddaji
oddgja: Tekmy addsja; Sport . S Stafet? mladosti’ in ‘Jasno in
Spas 0iz: UKo rmere brica glasno'.

20 4 <
SKL je v tej starostni skupini
nekoliko podpovprecno priviacen a
Se vedno nadpovprec¢no poznan.

0] ‘ ‘ ‘ ‘
0] 20 40 60 80 100
o poznavanie osnova: poznavalci prireditev, dogodkov; 15.5.-16.6 . 2007
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Populacijske ocene

populacija
10 do 19 let

(245.000)

mepiana

poznajo SKL
88% (215.000)

SKL je privlagen
62% (153.000)

najprej pomislijo na SKL
7% (17.000)

Ze obiskali kaksno tekmo
SKL
36% (88.000)

SKL bi zagotovo priporogili
prijateljem

38% (93.000)

poznajo SKL
84% (268.000)

SKL je privladen
31% (99.000)

najprej pomislijo na SKL
6% (19.000)

ze obiskali kakSno tekmo
SKL
28% (89.000)

SKL bi zagotovo priporogili
prijateljem

13% (41.000)

populacija
20 do 30 let

(320.000)
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Povzetki

« Skoraj 90 % vseh vprasanih v starostni skupini 10 — 19 let pozna oz. je ze
slisalo za SKL. Le nekoliko manjSe je poznavanje SKL-ja med respondenti
starimi od 20 — 30 let.

* Na vprasanje “na katero organizirano Sportno prireditev za mlade najprej
pomislite” je 7% respondentov spontano navedlo SKL, kar je skoraj trikrat vec
kot za naslednjo najbolj poznano Sportno prireditev.

« Skoraj 90% respondentov iz mlajSe starostne skupine bi SKL (tekme in druge
aktivnosti) svojim prijateljem priporocil zagotovo o0z. verjetno priporocilo.

« Med tistimi, ki poznajo SKL, jih je skoraj 70% odgovorilo, da bi tekme 3e
obiskovali.

e Sedanji posebni sistem tockovanja na osnovnosolskih tekmah ustreza dvem
tretjinam respondentov.

« S SKL se izrazito povezujejo besede s pozitivno konotacijo (druzenje, mladost,
prijateljstvo), ta image pa se prenese tudi v odraslo dobo.

« SKL je med respondenti v starosti 10 — 19 let najbolj prepoznaven in najbolj
priviacen med vsemi analiziranimi dogodki oz. prireditvami.
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